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PREDGOVOR I IZDANJU 

Na šumarskim fakultetima predviđena je nastavnim planovima nasta-
va trgovine drvetom. Na nekim našim fakultetima ta materija se izučava 
bezmalo od njihovog postanka. To je razumljivo jer su šume važan deo na-
cionalnog bogatstva, a drvo ima visoko učešće u jugoslovenskom izvozu. 
Pored toga, šumarski i drvnoindustrijski inženjeri se -u praksi veoma često, 
pored proizvodnje, .bave i trgovinom -drveta. 

Udžbenik, koji obuhvata samo materiju predviđenu nastavnim pro-
gramima, namenjen je u prvom redu studentima Šumarskih fakulteta. Zbog 
toga su u njemu izložena na enciklopedijski način osnovna znanja iz teo-
rije i tehnike trgovine uopšte. Shodno nameni udžbenika, materija iz trgo-
vine drvetom razrađena je detaljnije, specijalno njen deo o spoljnoj trgo-
vini. Oni šumarski i drvnoindustrijski stručnjaci koji žele da se detaljnije 
upoznaju sa teorijom iz oblasti trgovine, unutrašnje i spoljne, mogu da ko-
riste udžbenike namenjene ekonomistima, 

Udžbenik je -nužno nešto obimniji jer obuhvata (materiju iz dva nastav-
na programa — programa za šumarsfke odseke i programa za odsek za me-
haničku preradu drveta, odnosno dirvnoindustrijske odseke. 

Nadam se da će ovaj prvi udžbenik trgovine drvetom, i pored svih 
nedostataka koje ima, korisno poslužiti u praksi šumarskim i drvnoindu-
strijskim inženjerima, naročito onima koji se bave spoljnom trgovinom 
drveta. 

Beograd, 1962. godine Pisac 
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